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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan tentang 

pengaruh strategi promosi terhadap keputusan pembelian di Toko 

Dwistshop Sintang dapat disimpulkan sebagai berikut:  

1. Tingkat Strategi Promosi di Toko Dwistshop Sintang sangat tinggi. 

Hal ini dilihat dari hasil analisis deskriptif yang menunjukan nilai 

mean sebesar 89.0889. Strategi promosi yang dilakukan meliputi 

promosi melalui media sosial, memberi potongan harga, komunikasi 

langsung dengan konsumen, serta pelayanan yang baik kepada 

konsumen. Strategi promosi tersebut mampu menarik perhatian 

konsumen terhadap produk untuk melakukan pembelian. 

2. Tingkat keputusan pembelian di Toko Dwistshop Sintang tergolong 

kedalam kategori yang tinggi. Hal ini dilihat berdasarkan hasil analisis 

deskriptif yang menunjukan nilai mean sebesar 88.2667. Konsumen 

memiliki ketertarikan dan keyakinan terhadap produk yang 

ditawarkan sehingga mendorong terjadinya keputusan pembelian. 

Selain itu strategi promosi yang dilakukan jelas juga mempengaruhi 

konsumen dalam melakukan pembelian. 

3. Terdapat pengaruh Strategi Promosi (X) terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) di Toko Dwistshop Sintang. Hal ini dapat dibuktikan 

pada hasil uji t hitung sebesar 6,541 dan t tabel sebesar 2,021 yang artinya 
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6,541 > 2,021. Maka H0 ditolak dan Ha diterima. Selain itu dilihat 

juga dari hasil koefisien determinasi yang menunjukan bahwa strategi 

promosi memberikan kontribusi sebesar 49,9% terhadap keputusan 

pembelian, sedangkan sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar 

penelitian. Dengan demikian, semakin baik strategi promosi yang 

dilakukan maka semakin tinggi pula keputusan pembelian di Toko 

Dwistshop Sintang. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh oleh peneliti, maka 

peneliti memberikan beberapa saran yang bermanfaat sebagai berikut: 

1. Bagi Toko Dwistshop Sintang, dari hasil penelitian yang sudah 

dilakukan bahwa strategi promosi berpengaruh sangat besar terhadap 

keputusan pembelian. Maka dari itu bagi pihak Toko Dwistshop 

Sintang di harapkan tetap mempertahankan dan meningkatkan strategi 

promosi yang telah dilakukan agar konsumen semakin tertarik 

terhadap produk yang ditawarkan. Toko Dwistshop juga diharapkan 

dapat terus meningkatkan kualitas pelayanan dan kualitas produk agar 

konsumen merasa puas dan tetap melakukan pembelian produk. 

2. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat mengembangkan penelitian 

ini dengan menambahkan variabel lain yang dapat mempengaruhi 

keputusan pembelian, seperti harga, lokasi dan lain-lain sehingga 

penelitian selanjutnya menjadi lebih luas dan mendalam. 
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