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MOTTO 

“Lewati badainya jangan ubah tujuannya, percayalah Tuhan selalu ada di setiap 

perjalananmu” 

(Penulis)  

 

“Tetap andalkan Tuhan di setiap prosesmu, maka ia akan menuntunmu kejalan 

yang lebih baik” 

(Yeremia 17:7) 

 

“Semua jatuh bangunmu hal yang biasa, angan dan pertanyaan  waktu yang 

menjawabnya, berikan tenggat waktu bersedihlah secukupnya, rayakan 

perasaanmu sebagai manusia” 

(Baskara Putra ---- Hindia) 

 

“Hadapi semuanya langsung di muka, apapun yang terjadi tidak apa” 

(Ramai Sepi Bersama---- Hindia) 
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ABSTRAK 

 

Dania Melissa. 2026, Pengaruh Strategi Promosi terhadap Keputusan Pembelian 

di Toko Dwistshop Sintang. Skripsi, Program Studi Pendidikan Ekonomi STKIP 

Persada Khatulistiwa Sintang. Pembimbing I: Avelius Dominggus Sore, S.E., 

M.Pd Pembimbing II: Emilia Dewiwati Pelipa, M.M. 

 

 

Kata kunci: Strategi Promosi, Keputusan Pembelian, Toko Dwistshop Sintang. 

 

 

Persaingan usaha yang semakin ketat menuntut pelaku usaha untuk menerapkan 

strategi promosi yang efektif guna menarik minat konsumen dan meningkatkan 

keputusan pembelian. Berdasarkan kondisi tersebut, penelitian ini difokuskan 

pada strategi promosi dan keputusan pembelian di Toko Dwistshop Sintang. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui tingkat strategi promosi, tingkat 

keputusan pembelian, dan pengaruh strategi promosi terhadap keputusan 

pembelian di Toko Dwistshop Sintang. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan metode penelitian asosiatif kausal. Populasi penelitian adalah 

seluruh konsumen yang pernah melakukan pembelian di Toko Dwistshop Sintang, 

dengan sampel sebanyak 45 responden yang ditentukan menggunakan teknik 

purposive sampling dengan metode sampling insidental. Teknik pengumpulan 

data menggunakan angket, observasi, dan dokumentasi. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa tingkat strategi promosi memperoleh nilai rata-rata 89,0889 

dengan kategori tinggi, sedangkan tingkat keputusan pembelian memperoleh nilai 

rata-rata 88,2667 dengan kategori tinggi. Analisis regresi linear sederhana 

menghasilkan persamaan Y = 13,216 + 0,842X. Hasil korelasi Product Moment 

menunjukkan nilai koefisien korelasi sebesar 0,706 yang termasuk kategori kuat. 

Hasil uji t menunjukkan nilai t hitung sebesar 6,541 lebih besar dari t tabel 2,021 

sehingga Ha diterima dan Ho ditolak. Koefisien determinasi sebesar 49,9% 

menunjukkan bahwa strategi promosi memberikan kontribusi sebesar 49,9% 

terhadap keputusan pembelian. Simpulan penelitian ini adalah terdapat pengaruh 

positif dan signifikan strategi promosi terhadap keputusan pembelian di Toko 

Dwistshop Sintang. Diharapkan agar Toko Dwistshop Sintang terus meningkatkan 

kualitas dan intensitas strategi promosi untuk mempertahankan serta 

meningkatkan keputusan pembelian konsumen. 
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ABSTRACT 

 

 

Dania Melissa (2026), The Influence of Promotion Strategy on Purchasing 

Decisions at Dwistshop Sintang. Undergraduate Thesis, Economic Education 

Study Program, STKIP Persada Khatulistiwa Sintang. Supervisor I: Avelius 

Dominggus Sore, SE., M.Pd; Supervisor II: Emilia Dewiwati Pelipa, M.M. 

 

Keywords: Promotion Strategy, Purchasing Decision, Dwistshop Sintang. 

 

Increasingly intense business competition requires business operators to 

implement effective promotion strategies to attract consumer interest and boost 

purchasing decisions. Given this context, this study focuses on promotion 

strategies and purchasing decisions at Dwistshop Sintang. The study aims to 

determine the level of promotion strategy, the level of purchasing decisions, and 

the influence of promotion strategy on purchasing decisions at Dwistshop Sintang. 

This research employs a quantitative approach using a causal-associative method. 

The study population consists of all consumers who have made a purchase at 

Dwistshop Sintang, with a sample of 45 respondents selected via purposive 

sampling combined with incidental sampling. Data collection techniques included 

questionnaires, observation, and documentation. The results indicate that the 

promotion strategy level achieved an average score of 89.0889 (high category), 

while the purchasing decision level achieved an average score of 88.2667 (high 

category). Simple linear regression analysis yielded the equation Y = 13.216 + 

0.842X. The Product Moment correlation result showed a correlation coefficient 

of 0.706, falling into the strong category. The t-test result showed a calculated t-

value of 6.541, which is greater than the t-table value of 2.021; thus, the 

alternative hypothesis (Ha) was accepted and the null hypothesis (Ho) was 

rejected. The coefficient of determination of 49.9% indicates that promotion 

strategy contributes 49.9% to purchasing decisions. The study concludes that 

there is a positive and significant influence of promotion strategy on purchasing 

decisions at Dwistshop Sintang. It is expected that Toko Dwistshop Sintang will 

continue to enhance the quality and intensity of its promotional strategies in order 

to sustain and boost consumer purchasing decisions. 
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