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ABSTRAK 

Bibie Aryo Saputra. 2021, Gaya Bahasa dan Teknik Persuasif pada Iklan Pasta 

Gigi di Youtube Tahun 2020. Program Studi Pendidikan Bahasa dan Sastra 

Indonesia STKIP Persada Khatulistiwa Sintang. Pembimbing I: Yudita Susanti, 

S.S., M.Pd. Pembimbing II: Debora Korining Tyas, M.Pd 

Kata kunci : Gaya Bahasa Teknik Persuasif 

Latar penelitian ini adalah gaya bahasa teknik persuasif yang terdapat dalam iklan 

pasta gigi di youtube tahun 2020 menggunakan bahasa yang menarik, indah serta 

menggunakan bahasa kiasan atau gaya bahasa teknik persuasif. Fokus penelitian 

tentang jenis gaya bahasa, makna gaya bahasa dan teknik persuasif pada iklan 

pasta gigi di youtube tahun 2020. Tujuan penelitian ini untuk mendeskripsikan 

jenis gaya bahasa, makna gaya bahasa dan teknik persuasif pada iklan pasta gigi 

di youtube tahun 2020. Metode dalam penelitian ini menggunakan metode 

deskriptif  analisis dengan menggunakan pendekatan kualitatif, bentuk penelitian 

studi pustaka. Pengumpulan data menggunakan teknik simak catat atau 

dokumentasi. Alat pengumpulan data berupa dokumen dan kartu data. Hasil 

analisis data dalam penelitian ini terdapat tiga jenis gaya bahasa yaitu gaya bahasa 

perbandingan terdapat enam jenis gaya bahasa metafora terdapat 3 data, 

personifikasi terdapat 20 data, dipersonifikasi terdapat 2 data, antitesis 1 data, 

pleonasme dan tautologi terdapat 6 data dan periprasis terdapat 3 data. Gaya 

bahasa pertautan terdiri dari lima jenis yaitu, metonimia terdapat 24 data, 

sinekdoke terdapat 10 data, eponim terdapat 1 data, epitet terdapat 1 data dan 

antonomasia terdapat 1 data. Gaya bahasa perulangan terdiri dari tiga jenis yaitu, 

antanaklasis terdapat 18 data, mesodiplosis terdapat 1 data, dan epanalepsis 

terdapat 1 data. Sedangkan hasil penelitian dari teknik persuasif ditemukan 6 

teknik persuasif. Jadi terdapat 92 jenis gaya bahasa dan terdapat enam teknik 

persuasif dalam iklan pasta gigi di youtube tahun 2020. Berdasarkan hasil analisis 

yang dilakukan pada iklan, dengan mempromosikan iklan di youtube bisa 

membuat konsumen menyukai hasil produk yang telah dipasarkan. Iklan dapat 

mempegaruhi bentuk ideologi serta banyak menggunakan gaya bahasa. Penelitian 

ini dapat mempengaruhi bentuk ideologi yang tepat. Penelitan ini dapat 

diimplementasikan dalam pembelajaran bahasa Indonesia kelas VIII tingkat SMP 

3.3, yaitu mengidentifikasi informasi teks iklan, slogan, atau poster yang terdapat 

dalam gaya bahasa dan teknik persuasif pada  iklan pasta gigi di youtube tahun 

2020. Dalam karya sastra gaya bahasa iklan, terdapat jenis-jenis, makna, dan 

teknik persuasif merupakan kajian paling cocok untuk menganalisis jenis-jenis, 

makna, dan teknik persuasif dalam karya sastra gaya bahasa iklan.  
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ABSTRACT 

Bibie Aryo Saputra. 2021, Language Style and Persuasive Techniques for 

Toothpaste Advertisements on Youtube in 2020. Indonesian Language and 

Literature Education Study Program STKIP Persada Khatulistiwa Sintang. 

Supervisor I: Yudita Susanti, S.S., M.Pd. Advisor II: Debora Korining Tyas, M.Pd 

Keywords: Persuasive Techniques 

The background of this research is the style of persuasive technique language 

contained in toothpaste advertisements on YouTube in 2020 using attractive, 

beautiful language and using figurative language or persuasive technique language 

style. The focus of this research is on the type of language style, the meaning of 

language style and persuasive techniques in toothpaste advertisements on youtube 

in 2020. The purpose of this study is to describe the types of language styles, the 

meaning of language styles and persuasive techniques in toothpaste 

advertisements on youtube in 2020. using descriptive analysis method using a 

qualitative approach, the form of literature study research. Collecting data using a 

note-taking technique or documentation. Data collection tools in the form of 

documents and data cards. The results of data analysis in this study there are three 

types of language styles, namely comparative language style there are six types of 

metaphorical language style there are 3 data, personification there are 20 data, 

personified there are 2 data, antithesis 1 data, pleonasm and tautology there are 6 

data and periprsis there are 3 data . The linking language style consists of five 

types, namely metonymy with 24 data, synecdoche with 10 data, eponym with 1 

data, epithet with 1 data and antonomasia with 1 data. Repetitive language style 

consists of three types, namely, there are 18 data for antanaklasis, 1 data for 

mesodiplosis, and 1 data for epanalepsis. While the results of research from 

persuasive techniques found 6 persuasive techniques. So there are 92 types of 

language styles and there are six persuasive techniques in toothpaste 

advertisements on YouTube in 2020. Based on the results of the analysis 

conducted on advertisements, by promoting advertisements on YouTube can 

make consumers like the results of products that have been marketed. 

Advertisements can influence the form of ideology and use a lot of language style. 

This research can influence the exact form of ideology. This research can be 

implemented in learning Indonesian for class VIII SMP 3.3, namely identifying 

information on advertising texts, slogans, or posters contained in language styles 

and persuasive techniques in toothpaste advertisements on YouTube in 2020. In 

literary works of advertising language style, there are types of -Types, meanings, 

and persuasive techniques are the most suitable studies to analyze the types, 

meanings, and persuasive techniques in literary works of advertising language 

style. 
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https://www.youtube.com/watch?v=DAAxeNZTMDA di akses pada 8 Juni 2020 

https://www.youtube.com/watch?v=frSbKDEVswY di akses pada 29 Juni 2020 

https://www.youtube.com/watch?v=xPK0uole-ro di akses pada 10 Juli 2020 

https://www.youtube.com/watch?v=DVZZHpCWvlw
https://www.youtube.com/watch?v=CZzRFG8es8o
https://www.youtube.com/watch?v=Ad8tW1ftVTY
https://www.youtube.com/watch?v=5WrWlyAt1DQ
https://www.youtube.com/watch?v=0L7NTWuf-J4
https://www.youtube.com/watch?v=umJlooeefXo
https://www.youtube.com/watch?v=MjaZMKkbWHQ
https://www.youtube.com/watch?v=VeE47L8oNio
https://www.youtube.com/watch?v=3QyPXrVtrjg
https://www.youtube.com/watch?v=DAAxeNZTMDA
https://www.youtube.com/watch?v=frSbKDEVswY
https://www.youtube.com/watch?v=xPK0uole-ro


104 

 

 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=pOAyluMNXGo di akses pada 11 Juli 2020 

https://www.youtube.com/watch?v=PF33LFsLGgI di akses pada 12 Juli 2020 

https://www.youtube.com/watch?v=nP4UQZcLbaI di akses pada 14 Juli 2020 

https://www.youtube.com/watch?v=wjs-z9Qc0Uw di akses pada 27 Juli 2020 

https://www.youtube.com/watch?v=Q3rx4blOnHw&t=8s di akses pada 27 Juli 

2020 

https://www.youtube.com/watch?v=NscoNhxPS7I di akses pada 4 Agustus 2020 

https://www.youtube.com/watch?v=4dMO80Fe4mU di akses pada 21 Agustus 

2020 

https://www.youtube.com/watch?v=vSbhnyyYIYA di akses pada 17 September 

2020 

https://www.youtube.com/watch?v=R2NqzuujCzU di akses pada 13 November 

2020 

https://www.youtube.com/watch?v=0V2DT7fU_VE di akses pada 19 November 

2020 

https://www.youtube.com/watch?v=pD-4YaW3MOE di akses pada 5 Desember 

2020 

https://www.youtube.com/watch?v=oLlXQX2SZyI di akses pada 7 Desember 

2020 

https://www.youtube.com/watch?v=rkLR1DuA2hI di akses pada 27 Desember 

2020 
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