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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh tiktok shop 

sebagai marketplace digital dan literasi ekonomi terhadap keputusan 

berwirausaha mahasiswa STKIP Persada Khatulistiwa Sintang, maka 

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:  

1. Secara parsial, hasil penelitian menunjukkan bahwa tiktok shop 

sebagai marketplace digital berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan berwirausaha mahasiswa STKIP Persada 

Khatulistiwa Sintang. Hal ini dibuktikan dengan hasil uji t yang 

menunjukkan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Sementara 

itu, literasi ekonomi tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan berwirausaha mahasiswa STKIP Persada Khatulistiwa 

Sintang, yang ditunjukkan oleh nilai signifikansi sebesar 0,063 > 

0,05.  

2. Secara simultan, hasil penelitian menunjukkan bahwa tiktok shop 

sebagai marketplace digital dan literasi ekonomi berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan berwirausaha mahasiswa 

STKIP Persada Khatulistiwa Sintang. Hal ini dibuktikan dengan 

hasil uji F yang menunjukkan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 

0,05, sehingga kedua variabel secara bersama-sama memberikan 

pengaruh terhadap keputusan berwirausaha mahasiswa. 
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B. Saran 

Berdasarkan hasil dari penelitian pengaruh tiktok shop sebagai 

marketplace digital dan literasi ekonomi terhadap keputusan beriwausaha 

mahasiswa STKIP Persada Khatulistiwa Sintang, menurut peneliti untuk 

lebih menumbuhkan dan meningkatkan tiktok shop sebagai marketplace, 

literasi ekonomi dan keputusan berwirausaha, maka peneliti memberikan 

saran kepada: 

1. Mahasiswa 

Mahasiswa diharapkan dapat memanfaatkan tiktok shop dan 

platform digital lainnya secara optimal sebagai media pembelajaran bisnis, 

promosi produk, dan pengembangan usaha. Selain itu, mahasiswa juga 

perlu terus meningkatkan literasi ekonomi sebagai bekal dalam mengambil 

keputusan usaha yang lebih rasional, meskipun dalam penelitian ini 

pengaruhnya secara parsial belum menunjukkan hasil yang signifikan. 

2. Lembaga STKIP Persada Khatulistiwa Sintang 

Peneliti memberikan saran kepada lembaga STKIP Persada 

Khatulistiwa Sintang agar dapat memberikan dukungan yang lebih besar 

terhadap pengembangan jiwa kewirausahaan mahasiswa melalui pelatihan 

bisnis digital, seminar kewirausahaan, workshop pemasaran digital, serta 

program tersebut diharapkan mampu meningkatkan keterampilan 

mahasiswa dalam memanfaatkan teknologi digital sekaligus memperkuat 

kompetensi kewirausahaan. Dengan demikian, mahasiswa memiliki 
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kesempatan yang lebih luas untuk mengembangkan usaha berbasis 

teknologi digital. 

3. Dosen STKIP Persada Khatulistiwa Sintang 

Peneliti menyarankan agar Dosen dapat terus memberikan 

motivasi, bimbingan, dan pembelajaran yang berkaitan dengan 

kewirausahaan serta pemanfaatan teknologi digital dalam dunia bisnis. 

Selain itu, dosen dapat mengintegrasikan materi kewirausahaan dan bisnis 

digital ke dalam proses pembelajaran agar mahasiswa memiliki kesiapan 

yang lebih baik dalam menghadapi perkembangan ekonomi digital. 

4. Peneliti Selanjutnya 

Peneliti selanjutnya diharapkan dapat mengembangkan penelitian 

ini dengan menambahkan variabel lain yang diduga memengaruhi 

keputusan berwirausaha, seperti motivasi berwirausaha, lingkungan 

keluarga, modal usaha, kreativitas, efikasi diri, dan pendidikan 

kewirausahaan. Selain itu, penelitian dapat dilakukan dengan jumlah 

responden yang lebih banyak serta cakupan wilayah yang lebih luas 

sehingga hasil penelitian yang diperoleh dapat memberikan gambaran 

yang lebih komprehensif mengenai faktor-faktor yang memengaruhi 

keputusan berwirausaha mahasiswa. 
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